
PIANO DI COMUNICAZIONE E DI DISSEMINAZIONE

PLAN DE COMMUNICATION ET DE DISSÉMINATION
28/02/2025



Il progetto PLASTRON è cofinanziato dal Programma Interreg Italia-Francia Marittimo 2021 - 2027, con
finanziamento pari a € 1.467.718,82 (FESR)

Le projet PLASTRON est cofinancé par le Programme Interreg Italie-France Maritime 2021 - 2027, avec un
financement de € 1.467.718,82 (FEDER)

Nome/Nom Istituzione/Institution Contatto/Contact

Moreno Pisano MEDSEA morenopisano@medseafoundation.org

Vania Statzu MEDSEA vania.statzu@gmail.com



Acronimo del Progetto
Acronyme du projet Plastron

Titolo del Progetto
Titre du Projet

riuso della PLAstica dal mare usando la manifattura additiva come Strategia per le sfide
delle filiere del TuRismO e la resilieNza delle imprese

N. Convenzione
N. de la Convention
CUP CUP D37G23000380006

Programma/Programme Interreg Marittimo

Asse prioritario/ Axe prioritaire Un'area transfrontaliera resiliente ed efficiente dal punto di vista delle risorse

Obiettivo Specifico
Objectif spécifique

Promuovere la transizione verso un'economia circolare ed efficiente sotto il profilo delle
risorse

Data avvio Progetto
Date de début du projet 01/03/2024

Durata/ Durée 36

Prodotto No./Produit No 1.5.1

Nome del Documento
Nom du document

PIANO DI COMUNICAZIONE E DI DISSEMINAZIONE
PLAN DE COMMUNICATION ET DE DISSÉMINATION

Revisione n. del (data)
Numéro de révision du (date)

N° 2 – 16/04/2026



Sommario
Introduzione ............................................................................................................................................... 6
Il progetto ................................................................................................................................................... 6
I partner ...................................................................................................................................................... 6
La governance della Comunicazione .......................................................................................................... 8
Gli obiettivi della comunicazione ................................................................................................................. 8
Messaggi Chiave ....................................................................................................................................... 9
Gruppi Target ........................................................................................................................................... 10
Attuazione del progetto ............................................................................................................................ 10
Logo e identità visiva del progetto ............................................................................................................ 11
Logo Progetto ........................................................................................................................................... 11
Gli strumenti e le azioni di comunicazione ................................................................................................ 11
Altri prodotti della comunicazione ............................................................................................................. 13
Riepilogo KPI di produzione ..................................................................................................................... 15
Matrice Gruppi Target .............................................................................................................................. 15
Governance e validazione ........................................................................................................................ 17
Calendario delle attività ............................................................................................................................ 17
Allegato A ................................................................................................................................................. 18
Allegato B ................................................................................................................................................. 18
Font Autorizzati ........................................................................................................................................ 19
Colori e Pantoni ........................................................................................................................................ 19
Glossario degli Acronimi .......................................................................................................................... 19
Introduction .............................................................................................................................................. 20
Le projet ................................................................................................................................................... 20
Les partenaires ........................................................................................................................................ 20
La gouvernance de la Communication ..................................................................................................... 22
Les objectifs de la communication............................................................................................................ 23
Messages clés ......................................................................................................................................... 24
Groupes cibles ......................................................................................................................................... 24
Mise en œuvre du projet .......................................................................................................................... 25
Logo et identité visuelle du projet ............................................................................................................. 25
Logo du projet .......................................................................................................................................... 26
Les outils et actions de communication .................................................................................................... 26
Autres produits de communication ........................................................................................................... 28
KPI de production .................................................................................................................................... 30
Matrice groupes cibles ............................................................................................................................. 31



Gouvernance et validation ....................................................................................................................... 32
Calendrier des activités ............................................................................................................................ 32
Annexe A ................................................................................................................................................. 33
Annexe B ................................................................................................................................................. 33
Polices autorisées .................................................................................................................................... 34
Couleurs et Pantone ................................................................................................................................ 34
Glossaire des acronymes ......................................................................................................................... 34



Introduzione

L’obiettivo di questo documento è definire un quadro di riferimento per le azioni di comunicazione e
disseminazione a supporto dell'attuazione del Progetto PLASTRON, finanziato dal Programma
Interreg Italia-Francia Marittimo 2021-2027. Il Piano di Comunicazione e Disseminazione (PCD) è lo
strumento che definisce l’immagine coordinata del progetto, le azioni, le strategie e gli strumenti,
nonché le loro tempistiche, volti a divulgare le attività realizzate ed a sensibilizzare sui temi in
oggetto. Definire il PCD permette di predisporre il quadro generale per la gestione e il coordinamento
delle comunicazioni che saranno realizzate per promuovere il progetto.
La Strategia di Comunicazione è presentata partendo dalla presentazione del Progetto PLASTRON,
dal suo obiettivo generale, dagli obiettivi specifici e l’indicazione dei partner. Successivamente
saranno illustrati gli obiettivi generali e gli obiettivi specifici del piano di comunicazione e
disseminazione, per arrivare ai relativi indicatori di output e di risultato. Sono, poi, illustrati i gruppi
target di riferimento, i messaggi e la specificità riservata alle operazioni di importanza strategica. Gli
strumenti di comunicazione concluderanno il piano che, avrà comunque un documento annuale di
aggiornamento e dettaglio e il calendario delle attività con un piano editoriale aderente al lavoro
svolto dai partner di Progetto.
Il presente Piano della Comunicazione viene redatto dal Communication Manager (CM) assieme al
Capofila e ai rappresentanti dei partner nel Gruppo di Lavoro di Comunicazione (GLC). Una volta
definita la versione definitiva, questa viene revisionata ed approvata dai componenti del Comitato di
Pilotaggio (CdP), in coerenza con il Manuale del Programma Interreg Italia- Francia Marittimo 2021-
2027 e il Manuale d’immagine coordinata del Programma Interreg ITALIA-FRANCIA MARITTIMO.

Il progetto

PLASTRON ha l’obiettivo di migliorare la sostenibilità delle comunità a livello locale fornendo
conoscenze e strumenti per promuovere la transizione verso un’economia circolare ed efficiente
sotto il profilo delle risorse, in accordo con le politiche del Green Deal e le azioni europee volte a
raggiungere neutralità climatica e salvaguardia degli habitat marini. Attraverso la realizzazione di
piccoli investimenti per la raccolta di plastica dalla costa, nei porti turistici e in mare, saranno
sviluppati dei protocolli congiunti per migliorare la gestione e l’integrazione con il ciclo dei rifiuti.
Saranno condotti studi sperimentali di economia circolare con azioni mirate al recupero e al riuso dei
rifiuti solidi delle filiere sui territori coinvolti, privilegiando il recupero di reti e materiali da pesca che
costituiscono insidie per la fauna marina. Tali azioni serviranno per proporre un modello economico
sostenibile, basato sul riutilizzo dei rifiuti a km zero e a livello locale sotto forma di materie prime
seconde e di nuovi materiali reinseribili nel ciclo produttivo attraverso la manifattura additiva.
Strategie e azioni saranno definite a seguito di un’indagine iniziale su quadro normativo e gestione
corrente dei rifiuti, oltre alla mappatura dei rifiuti solidi delle filiere. Saranno implementate azioni pilota
nelle aree di Stintino (Sardegna) e Île Rousse (Corsica), con un monitoraggio per verificare e
migliorare le strategie e le azioni proposte e per definire i possibili sviluppi e miglioramenti non
prevedibili a priori. La replicabilità e la trasferibilità del progetto in altre realtà sarà garantita a livello
transfrontaliero dal Network coi capifila degli altri progetti, a livello europeo dalle presentazioni dei
partner negli eventi istituzionali, e dalle Università partner con la Comunità scientifica internazionale.

I partner

Confservizi Cispel (Toscana) è l’associazione regionale delle imprese di servizio pubblico che
operano nel territorio toscano e che gestiscono servizi a rilevanza economica. All’interno di
PLASTRON svolge il ruolo di capofila ed ha in capo le seguenti attività: recupero dei risultati di attività
svolte ed in corso in materia di recupero di rifiuti marini da parte delle aziende; individuazione dei
progetti di impiantistica approvati e finanziati per la gestione dei rifiuti marini e spiaggiati;
coinvolgimento delle aziende di gestione di impianti di recupero di imballaggi per l’eventuale utilizzo



di flussi di materiali addizionali rispetto a quelli
marini, per le diverse sperimentazioni; definizione dei progetti pilota locali e supporto organizzativo
alle aziende; coordinamento delle attività e disseminazione; individuazione dei risultati del progetto
all’interno dei piani industriali delle aziende e condivisione delle proposte di integrazione nella
pianificazione pubblica.

Comune di Stintino (Sardegna), sito nella provincia di Sassari, si affaccia sulle Bocche di Bonifacio
ed è uno dei principali comuni a vocazione turistica dell’Isola. All’interno di PLASTRON si occuperà
di: mappare e tutelare la sua area marina costiera, per verificarne lo stato di salute, quantificare le
esigenze di recupero di rifiuti in mare, in particolare le insidie lasciate sui fondali nell’esercizio delle
attività di pesca, quali reti e nasse perse dai pescatori, che oltre ad essere inquinanti costituiscono
trappole mortali per la fauna marina e compromettono seriamente gli habitat marini; supportare
l’analisi delle regole nazionali e locali per l’uso e il recupero in mare dei materiali inquinanti
abbandonati, per lo stoccaggio e l’invio a riciclaggio. Sperimentare forme innovative di recupero in
mare di rifiuti e strumenti perduti nell’esercizio della pesca; sperimentare sul campo nuove tecnologie
messe a disposizione dai Partner di progetto per il riciclo dei materiali recuperati in mare per
perseguire la sostenibilità economica delle attività di bonifica dei siti marini, in particolare quelli
tutelati; promuovere l’industria e l’artigianato locali all’uso delle nuove tecnologie ecologiche
sviluppate nell’ambito del progetto; sensibilizzare e diffondere la cultura e la pratica della pesca e del
turismo responsabili; animare il confronto tra realtà locali transfrontaliere nell’approccio al problema
comune della tutela del mare e dell’economia circolare in contesti nazionali differenti.

Università degli Studi di Genova (Liguria), che partecipa col Dipartimento di Ingegneria
meccanica, energetica, gestionale e dei trasporti (DIME) e col Dipartimento di Chimica e Chimica
Industriale (DICCI). UNIGE fornirà al progetto PLASTRON un contributo trasversale, collaborando
con i partner di progetto, per la promozione della sperimentazione di interventi di economia circolare
con la messa a punto di strumenti per un sistema innovativo di gestione, recupero e riuso sia della
plastica sia dei rifiuti solidi. L'Università degli Studi di Genova si occuperà di trasferimento
tecnologico e di messa a punto delle tecnologie disponibili sul mercato per la manifattura additiva.

Ville de L'Île Rousse (Corsica), sito nel Dipartimento della Haute Corse, nella regione della
Balagne, è un comune a vocazione turistica. All’interno di PLASTRON, si occuperà di: eventi di
sensibilizzazione e prevenzione per le scuole, gli istituti superiori e i licei della città; organizzazione di
un evento transfrontaliero; comunicazione del progetto in collaborazione con MEDSEA; dimostrazioni
tecniche di stampa 3D da parte dei partner tecnici. Installazione di attrezzature (reti e cestini per la
raccolta, contenitori per la conservazione, ecc.) Installazioni tecniche dedicate alla raccolta sicura nel
porto turistico e nel porto commerciale, diffusione dei risultati del progetto. Ulteriore partecipazione
alla capitalizzazione dei risultati.

Mediterranean Sea and Coast Foundation (MEDSEA) (Sardegna), è un’organizzazione non profit,
con sede a Cagliari, che si occupa di progetti concreti di sviluppo sostenibile nel Mediterraneo. La
Fondazione MEDSEA avrà come compito principale quello di promuovere la comunicazione delle
attività di progetto e la disseminazione tra gli attori locali pubblici e privati, anche oltre l’ambito
territoriale di eligibilità del progetto attraverso l’uso del sito di progetto e dei social, l’organizzazione di
eventi di informazione e comunicazione ed eventi di coinvolgimento delle popolazione locali, incluse
le scuole, delle imprese locali ed associazioni di categoria, i FabLab e gli innovatori locali e altre
amministrazioni locali che potrebbero essere interessate a replicare i risultati del progetto.

Université Côte d'Azur (PACA), apporta al progetto le competenze di tipo economico. Il ruolo degli
economisti che partecipano a questo progetto sarà quello di costruire un modello di economia
circolare per i rifiuti di plastica recuperati dal mare o dalla costa. Questo modello descrive
l'organizzazione di una «supply chain» che non esiste spontaneamente e che deve essere costruita



e gestita dai suoi attori. Il lavoro del team consiste quindi nello stabilire le condizioni di fattibilità di un
tale schema, riflettendo sui flussi necessari (quantità di plastica), ma anche sui valori economici
che compaiono (costi di raccolta,
trattamento, ecc.).

Agenzia Regionale Recupero Risorse – ARRR (Toscana) è una società in house della Regione
Toscana che lavora a supporto delle politiche regionali in tema di rifiuti ed energia, nell’ambito
dell’economia circolare e delle politiche di sostenibilità. All’interno di PLASTRON, ARRR è in grado di
garantire il coordinamento delle attività di progetto, nel merito tecnico e con riferimento agli
adempimenti amministrativi necessari. Inoltre, e nello specifico, la profonda conoscenza del ciclo
regionale dei rifiuti, dall’inquadramento normativo alla raccolta, verifica ed elaborazione sistematica
dei dati di settore, saranno a disposizione dei partner per la costruzione del quadro conoscitivo di
riferimento e per la valutazione delle proposte progettuali concordate nel corso dello sviluppo del
progetto, nonché per l’attuazione efficace ed efficiente degli interventi che saranno sviluppati.

La governance della Comunicazione

L'attuazione del piano strategico della Comunicazione è coordinata da un Gruppo di Lavoro di
Comunicazione (GLC) composto da un referente per ciascun partner e presieduto dal
Communication Manager (CM) in capo al Responsabile della Componente, Fondazione MEDSEA. Il
CM si avvarrà di figure specialistiche per le attività di grafica, produzione di materiali specifici di
comunicazione e per la comunicazione con la stampa. Il referente di ogni partner agirà come contact
point per la Comunicazione. Il gruppo di Coordinamento si riunirà (da remoto) con cadenza,
semestrale, salvo esigenze diverse in base all’avanzamento delle attività del progetto, e il resoconto
della sua attività verrà inserito all’interno del monitoraggio sull’attuazione della Strategia di
Comunicazione.
Il Gruppo di Coordinamento della Comunicazione, in occasione dei Comitati di Pilotaggio, propone il
Piano delle attività di comunicazione contenente la pianificazione delle azioni di comunicazione e il
calendario degli eventi e delle azioni di comunicazione a livello centralizzato e decentrato per il/i
periodo/i successivi. Tutte le attività di comunicazione saranno organizzate e realizzate con il
contributo e supporto attivo dei partner, e mireranno a coinvolgere le parti interessate e gli attori
principali. In particolare, i partner coordineranno, sotto la regia del CM, l'organizzazione e la
realizzazione delle iniziative a livello locale; il CM garantirà il coordinamento generale e la coerenza
delle attività di comunicazione con la missione, la visione e l'identità visiva di PLASTRON.

Le relazioni con i media saranno gestite e coordinate dal CM, in raccordo col Capofila e con i partner
più direttamente coinvolti. Per garantire l'uniformità, tutti gli elementi di comunicazione dovranno
essere predisposti dal partner che ha in capo la comunicazione (Fondazione MEDSEA),
rappresentata dalla figura del CM, dal partner responsabile della Comunicazione e dal Capofila per
l’approvazione; quando necessario ed opportuno, il Capofila invierà i materiali all’Autorità di Gestione
per l’approvazione preventiva. In seguito, a questa approvazione, i materiali potranno essere
pubblicati sul portale, sui social network e sui siti web dei partner o condivisi con i media. Per quanto
riguarda il processo di pubblicazione sui social network, i profili ufficiali saranno amministrati dal
partner MEDSEA attraverso il CM o sulla base di una suddivisione del lavoro che tenga conto delle
competenze specifiche di ciascun membro del GLC. Per la pubblicazione i partner di progetto
invieranno i materiali secondo le modalità stabilite dal CM e indicate nell’allegato A.

Gli obiettivi della comunicazione

Obiettivo cornice. In coerenza con le linee guida dettate dalla Strategia sulla Comunicazione del
Programma Interreg Italia – Francia Marittimo 2021-2027, tutte le attività della comunicazione e
disseminazione di Plastron devono promuovere la conoscenza del Programma stesso, diventando



capaci di attrarre potenziali futuri partner e territori del Programma, stakeholder, istituzioni e imprese
e aumentare la consapevolezza nei confronti dei cittadini in genere, sulle potenzialità e ricadute
positive che i progetti del Programma Interreg Italia – Francia Marittimo hanno sulle Regioni
interessate.
Obiettivo generale: promuovere il progetto PLASTRON. Per fare questo sarà necessario il costante
racconto di tutte le attività che si svolgeranno all’interno del Progetto e che andranno presentate,
anche quelle più tecniche e scientifiche, con linguaggi e strumenti che creino interesse, curiosità,
consapevolezza, conoscenza, e che stimolino comportamenti resilienti ed efficienti nel consumo e
nella salvaguardia delle risorse naturali. Si tratterà di accrescere la conoscenza dei Partner di
progetto attraverso il racconto delle esperienze e delle professionalità impegnate, le attività di studio,
ricerca, organizzative, gli eventi pubblici e i prodotti delle attività, i luoghi dove si svolgeranno le
attività di progetto.

Obiettivo specifico: promuovere la transizione verso un’economia circolare ed efficiente sotto il
profilo delle risorse per migliorare le attitudini e il comportamento del pubblico in merito ai contenuti
del progetto PLASTRON. Con questo obiettivo ci si attende che la target audience assuma un
atteggiamento proattivo nei confronti dei risultati del progetto. Il pubblico è stato raggiunto, informato
e qualificato in tutte le fasi di attuazione di Plastron e deve, adesso essere convinto ad agire per
promuovere buone pratiche, interagire e fungere da cassa di risonanza per applicare linee guida e
protocolli nella vita quotidiana, nelle aziende e nelle istituzioni. L’obiettivo è quello di aiutare i gruppi
target ad acquisire le conoscenze necessarie per introdurre alcune azioni progettuali e, in ultima
analisi contribuire al raggiungimento degli obiettivi di PLASTRON. L'approccio comunicativo si
concentrerà durante tutto l’arco del progetto sul racconto del fenomeno dell’inquinamento dei mari e
sull’economia circolare per rifiuti solidi e plastica, sullo strumento della stampante 3D e sulle sue
applicazioni, sulle linee guida e sulle strategie che porteranno a buone prassi, sulle attività di
sensibilizzazione e sugli effetti di queste sui partecipanti. Attraverso i canali social sarà possibile la
costruzione di comunità digitali mentre gli eventi pubblici e le attività dei partner creeranno scambi
interpersonali e networking.

Messaggi Chiave

La comunicazione di PLASTRON si articola attorno a quattro pilastri tematici. Per ciascuno è definita
una narrativa di riferimento che orienta la produzione di contenuti su tutti i canali e in entrambe le lingue
di progetto.

Pilastro Narrativa del messaggio
1 – Prevenzione
dell'inquinamento
marino

Il mare è una risorsa condivisa e minacciata. PLASTRON parte dalla raccolta
concreta di plastica nelle aree costiere e portuali di Sardegna e Corsica per
dimostrare che intervenire è possibile, efficace e replicabile. La narrazione
punta a rendere visibile il problema e a mostrare le azioni come risposta
concreta.

2 – Economia
circolare locale

I rifiuti raccolti non sono un problema da smaltire ma una risorsa da
valorizzare a livello locale. La narrativa racconta la trasformazione dei
materiali recuperati in materie prime seconde, enfatizzando il valore
economico e ambientale del ciclo corto e il coinvolgimento delle filiere locali
del turismo e della pesca.

3 – Innovazione e
stampa 3D

La manifattura additiva è lo strumento che rende concreto e visibile il
passaggio dal rifiuto al prodotto. La narrativa valorizza la tecnologia come
elemento accessibile e applicabile anche in contesti artigianali e scolastici,
aprendo a nuove opportunità per le imprese locali.

4 – Modello PLASTRON non è un intervento locale isolato ma un modello progettato per



replicabile
transfrontaliero

essere trasferito. La narrativa enfatizza la dimensione transfrontaliera
dell'esperienza, la capitalizzazione con reti europee e la vocazione del
progetto a diventare buona pratica per altri territori del Mediterraneo.

Gruppi Target

Comunità locali ed Enti Governativi Il progetto mira a creare e testare un modello di economia
circolare a scala locale che possa permettere di migliorare la gestione ambientale e ridurre
l'inquinamento del mare, ridurre la produzione e i costi di gestione e smaltimento dei rifiuti, ridurre lo
spostamento dei rifiuti e la conseguente emissione di gas climalteranti, promuovere la creazione di
impresa e forme sostenibili di impresa nella filiera turistica, la produzione di manufatti da economia
circolare utili alla collettività in piccoli comuni turistici dell'area di cooperazione che possano fungere
da buone pratiche per l'intera area del Mediterraneo.
Operatori economici (turismo, pesca) Il progetto vedrà numerose azioni che necessitano del
coinvolgimento diretto delle aziende della regione che producono materie prime secondarie, scarti,
sottoprodotti o rifiuti non cellulosici nel recupero di queste frazioni e nel loro utilizzo in un'economia
circolare, con l'obiettivo di ridurre i rifiuti prodotti, promuovere il risparmio nelle piccole imprese e
sostenere lo sviluppo di nuove competenze e opportunità. Inoltre, attività specifiche saranno rivolte
alle attività turistiche per promuovere la riduzione dell'uso della plastica e l'abbandono della plastica
monouso con l'obiettivo di prevenire l'abbandono nell'ambiente e soprattutto in mare.
Amministrazioni competenti (rifiuti, porti) Le amministrazioni responsabili della gestione dei rifiuti
e dei porti rappresentano interlocutori chiave per l'integrazione dei protocolli sviluppati da
PLASTRON nella pianificazione pubblica. Le attività di comunicazione verso questo gruppo mirano a
diffondere i risultati del progetto presso i decisori istituzionali dell'area di cooperazione.
Scuole e università Numerose attività di comunicazione e disseminazione verranno indirizzate a
scuole e università per aumentare la sensibilizzazione nei confronti del problema della plastica in
mare e per rendere il pubblico giovane e la comunità scientifica consapevoli delle opportunità
dell'economia circolare e delle tecnologie di manifattura additiva.
ONG e associazioni ambientaliste Il progetto PLASTRON coinvolgerà associazioni ambientaliste e
sportive che operano in mare con l'obiettivo di proporre loro metodologie, protocolli e prassi per
operare nella raccolta di rifiuti a mare nel pieno rispetto della normativa ambientale e di sicurezza.
Pubblico generale Attività di comunicazione e disseminazione verranno indirizzate a un pubblico
generico per aumentare la consapevolezza sul problema dell'inquinamento marino da plastica e sulle
opportunità dell'economia circolare, anche attraverso i canali social e la partecipazione agli eventi
pubblici del progetto.

Attuazione del progetto

Il progetto, al fine di essere promosso attraverso tutti i canali, con particolare riferimento al web
(anche con l'ausilio di produzioni audiovisive), prevede la realizzazione delle seguenti attività e
prodotti secondo un programma prestabilito:
• Realizzazione del Logo del progetto e immagine coordinata (periodo 1)
• Creazione e Gestione degli account social media (periodo 1-6);
• Kit informativo e promozionale, inclusi i gadget (periodo 2);
• Stesura Comunicati stampa (periodo 1-6);
• Produzione Video e immagini del progetto (periodo 1-6);
• Organizzazione di eventi informativi e di disseminazione (periodi 3-6), in modalità dal vivo,
ibrida ed online, (a seconda della necessità ed opportunità) laddove previsto dal progetto, e
partecipazione ad eventi organizzati esternamente, ma coerenti con le attività ed obiettivi del
progetto;
• Kick off meeting (periodo 1) e Conferenza finale (periodo 6).



Logo e identità visiva del progetto

Il documento di riferimento per l’immagine coordinata è il Manuale di Immagine Coordinata del
Programma Interreg Italia – Francia Marittimo 2021 – 2027. A seguito della scelta del logo
PLASTRON, che dovrà essere applicato e diffuso sempre assieme al logo del Programma Interreg
Italia-Francia Marittimo, seguendo le regole inserite nel Manuale di Immagine Coordinata sono stati
prodotti e mandati in approvazione presso l’Autorità di Gestione, una serie di prodotti che
costituiranno l’immagine coordinata del Progetto PLASTRON. Altri prodotti saranno realizzati in
seguito e mandati in approvazione presso l’Autorità di Gestione.
Obiettivo specifico dell'identità visiva è quello di permettere l’identificazione del progetto in maniera
chiara, immediata e fortemente comunicativa attraverso un’efficace immagine grafica, funzionale alla
percezione di un’identità complessiva delle azioni che dovranno essere associate con facilità e
rapidamente al progetto. Tale immagine non solo faciliterà la riconoscibilità di tutti i documenti, i
prodotti e i servizi, ma consentirà anche l’associazione positiva alle finalità ed ai messaggi chiave del
progetto, migliorando ulteriormente la veicolazione delle informazioni e la visione transfrontaliera
degli interventi.
Tutto il materiale di comunicazione sarà predisposto in entrambe le lingue di progetto, seguendo il
Manuale Immagine del Programma Interreg.
Tutti i partner riceveranno dettagliate istruzioni sulle regole da seguire sia per quanto riguarda l’uso
delle grafiche, che dei font e dei pantoni (Allegato B). Le grafiche approvate non potranno essere
soggette a modifiche e/o alterazioni rispetto alle caratteristiche determinate in questo Piano e
approvate in via preventiva dall’Autorità di Gestione.

Logo Progetto

Per dare una coerenza anche visiva alla comunicazione del progetto sono stati o verranno
predisposti i template per le attività di comunicazione del progetto e in particolare per le seguenti
categorie:

 template bilingue Word per i report;
 Powerpoint per le presentazioni;
 Template Word per la carta intestata;
 un formato bilingue per le locandine degli eventi, utilizzabile sia in formato elettronico

che stampabile;
 un formato di «certificato» bilingue di attestazione / MoU della partecipazione alle attività di

progetto per gli stakeholder economici (settore turistico, agricolo, participanti clean up, ecc.);
 un roll up bilingue per la presentazione del progetto durante gli eventi, interviste video, foto ecc.;
 sfondo Zoom per le dirette online.

Gli strumenti e le azioni di comunicazione



I social media e la pagina dedicata sul Portale del Programma renderanno PLASTRON fruibile al
maggior numero di utenti. Attraverso i comunicati stampa e le newsletter periodiche informeremo sui
risultati, aggiornando i nostri dati in base allo svolgimento del progetto. Gli eventi, le conferenze e i
seminari ci aiuteranno a stabilire un contatto diretto con gli interessati ed in particolare con i
beneficiari del progetto.

Pagina dedicata sul Portale del Programma (dal Periodo 1 al Periodo 6)
E lo strumento di comunicazione prioritario del Programma e costituisce la fonte principale di
informazione per tutti i gruppi target e a tutti i livelli informativi. Il sito web del Programma ospita i
minisiti dei progetti approvati. La pagina del Progetto PLASTRON sarà visitabile al seguente
indirizzo: https://interreg-marittimo.eu/web/plastron — responsabile aggiornamento: CM —
frequenza: mensile e ad ogni milestone di progetto.
Per garantire qualità, omogeneità ed efficacia dei contenuti del mini-sito di Plastron e delle
informazioni in essi contenute, il coordinamento della comunicazione dovrà arricchire tale sito
frequentemente e, all’occorrenza, potrà essere predisposto un calendario editoriale condiviso con i
partner di progetto. L’aggiornamento delle pagine del Portale sarà compito del CM; la pubblicazione
dei materiali di progetto o di quelli direttamente derivanti dalle attività di progetto (es. pubblicazioni;
ecc.) seguirà le regole di validazione già indicati per i singoli prodotti. Per altri materiali o
informazioni, il CM valuterà l’opportunità di pubblicarli di concerto con il capofila e il partner/i partner
coinvolti o tutti i partner, in base al contenuto e all’importanza del materiale da diffondere.
Target di progetto: 10 articoli bilingui sul portale a semestre

Social network (dal periodo 1 al periodo 6)
I social network sono strumenti molto efficaci per potenziare, qualificare e migliorare l’immagine del
Progetto stesso, fornendo un tipo di informazione e comunicazione più accattivante, diretta e
multidirezionale. Inoltre, i social media contribuiscono ad avvicinare i contenuti del Progetto ai
cittadini e costituiscono uno strumento fondamentale per il rafforzamento della comunità
transfrontaliera. Obiettivo specifico dell’attività è di fornire informazioni mirate, puntuali e
costantemente aggiornate sul progetto e sul suo stato di avanzamento coinvolgendo tutti i target di
riferimento. In particolare, i social network consentiranno il raggiungimento di un target più ampio e
trasversale, anche attraverso una comunicazione più immediata e meno tecnica. L’aggiornamento
dei social network sarà compito del CM.

Facebook (ID: InterregPlastron) contribuisce ad accrescere la comunità transfrontaliera, creando
un legame con i destinatari effettivi e potenziali del progetto. I post conterranno foto, infografiche,
video e i collegamenti a ciascun contenuto presente sul mini-sito e su Youtube, favorendo
l’interattività tra portali e incoraggiando il dialogo e la discussione tra gli utenti e gli stakeholder.

X (ID: plastron2027) è rivolto a un pubblico professionale, composto soggetti moltiplicatori rilevanti,
tra cui i media e i responsabili delle politiche a tutti i livelli di governance. Sarà utilizzato per
sensibilizzare, in particolare, questo pubblico professionale. I tweet si concentreranno su fatti di
rilievo, notizie, risultati o sviluppi recenti del Progetto.

LinkedIn (Interreg Plastron) verrà utilizzata per raccontare gli sviluppi del progetto e rafforzare gli
scambi per la creazione di reti tra professionisti e istituzioni, impegnati in progetti aventi i medesimi
obiettivi. In una fase più avanzata del Programma, l'attenzione si sposterà sulla promozione degli
scambi e sul networking relativamente ai risultati di progetto.

YouTube (InterregPlastron) sarà il contenitore per i video che saranno prodotti nel corso del
progetto e per i servizi e gli approfondimenti che i media dedicheranno a Plastron, così da avere una
libreria facilmente consultabile e presente, attraverso le condivisioni, anche nelle altre pagine social



del Progetto.

Instagram (plastron2027) è il social più prossimo alle attenzioni di un pubblico giovane e il suo
utilizzo attraverso la condivisione di stories e immagini permetterà di diffondere contenuti d’impatto
relativi al progetto.

L’uso dei social network ha diverse funzioni:
 tenere viva l’attenzione su PLASTRON lungo tutto il periodo di attività
 promuovere le attività e gli eventi che si organizzano o a cui si partecipa
 diffondere i risultati
 creare dei network con progetti affini

La comunicazione social impone dei tempi e delle modalità di pubblicazione che possono essere
riassunti in due punti:
• promozione dell’evento che si organizza o al quale si partecipa.
• racconto e testimonianza diretta dell’evento.

La prima versione dell’elenco di soggetti (persone fisiche ed enti) di interesse e dei relativi
profili/account social è stata creata nel Periodo 1 (aprile 2024 — realizzato). L’elenco viene
continuamente aggiornato lungo tutta la durata del progetto.
Con la medesima scadenza, si comincerà a creare una serie di liste in cui raggruppare soggetti e
temi dai quali sarà possibile identificare informazioni e notizie da creare / riprendere allo scopo di
garantire una uscita sui social network in quelle settimane in cui non vi dovessero essere attività,
eventi ecc. da comunicare e – soprattutto – creare un network di follower ben identificati attorno al
progetto.
Target da progetto: 15 post bilingui sui social di progetto (FB, X, Instagram, YouTube e LinkedIn) a
semestre/periodo

Altri prodotti della comunicazione

La produzione di ogni singolo prodotto sarà coordinata dal CM, col supporto del grafico di progetto
per la verifica della corretta apposizione di logo e slogan, e il controllo di font e pantoni. Ogni
prodotto, prima della diffusione, verrà inviato al capofila perché lo invii in approvazione preventiva
all’Autorità di Gestione del Programma.

Video
 Video iniziale di progetto (Periodo 1) costruito come un’intro al progetto, utilizzerà l’immagine

coordinata e i materiali prodotti durante l’evento lancio.

 Video finale di progetto (periodo 6) costruito come un breve documentario come sintesi di pillole
girate in precedenza in cui si mostrano i risultati di progetto; conterrà anche interviste ai partner,
agli stakeholder ecc.; ne verrà fatta una versione sintetica per i social. Il video verrà messo a
disposizione anche della stampa. Le immagini dei risultati principali verranno girate da una
figura esperta che verrà selezionata da MEDSEA. Tale figura avrà anche il compito della
postproduzione e del montaggio dei materiali fotografici e video (inclusi materiali audiovisivi)
che i partner forniranno per documentare le attività che si svolgeranno nell’arco dei tre anni. I
referenti della comunicazione dei partner riceveranno un’apposita formazione per essere in
grado di produrre i materiali necessari.

Comunicati e note stampa (dal periodo 1 al periodo 6)
Per mettere in evidenza le attività svolte nell'ambito del progetto saranno emessi dei comunicati
stampa, al fine di fornire informazioni specifiche puntuali e costantemente aggiornate sul progetto e



sul suo stato di avanzamento, di rafforzare la partecipazione e sensibilizzare i diversi soggetti
coinvolti e il grande pubblico; in particolare saranno comunicati gli eventi pubblici, al fine di
aumentare la visibilità degli output di progetto e gli obiettivi attesi.
I comunicati avranno il compito di evidenziare le caratteristiche principali del progetto, le azioni in
itinere, il contributo e i benefici che questo porterà al territorio. Saranno realizzati anche articoli di
carattere divulgativo per il portale web del Progetto.
La prima versione della mailing list di agenzie stampa, quotidiani e riviste, riviste scientifiche, radio e
TV tradizionali e sul web è stata costituita nel Periodo 1 (aprile 2024 — realizzato) e viene inviata in
occasione degli eventi di rilievo.
La mailing list sarà costantemente aggiornata durante tutta la durata del progetto. La diffusione dei
Comunicati Stampa si avvarrà anche degli Uffici Stampa dei partner di progetto, laddove esistenti.
Ogni evento di progetto sarà preceduto e seguito da una nota stampa e/o comunicato stampa, oltre
ai relativi post e articoli. Ogni evento in presenza, prevede la creazione di una nota stampa.
Comunicato stampa ad hoc verranno scritti ed inviati in occasione del raggiungimento dei risultati di
progetto, anche quando non concomitanti con eventi.
I comunicati stampa verranno indirizzati a giornali e riviste, radio e TV nazionali, regionali e locali
oltre che a stampa/radio/TV specializzati. MEDSEA produrrà il comunicato e poi lo invierà ai partner
affinché utilizzino anche i loro contatti stampa; MEDSEA si coordinerà con Île Rousse per la
comunicazione in lingua francese, destinata a stampa, radio e TV di lingua francese.
Target di progetto: 15 comunicati complessivamente per la durata del progetto

Eventi informativi e disseminativi (periodo 1 e successivamente dal periodo 3 al periodo 6)
È prevista la realizzazione di eventi informativi e disseminativi nelle aree pilota di ogni area Partner
(Regione Sardegna, Regione Toscana, Corsica, Regione PACA). La finalità degli eventi è quella di
trasferire le conoscenze sviluppate dal progetto Plastron, valorizzare le competenze dei partner e
coinvolgere i target group.
Gli eventi organizzati potranno essere in presenza od online e, se necessario, ibridi.

Eventi online
◦ A seguito della chiusura dei prodotti del progetto, incluse le ricerche, i protocolli, i piani e le
linee guida saranno organizzati dei webinar (seminari online). I webinar saranno bilingui, attraverso la
traduzione simultanea dall’italiano in francese e viceversa. La formula adoperata sarà una formula
snella, che verrà definita nei periodi successivi al primo.
Eventi in presenza
◦ 1 clean up mediterraneo, da organizzare in contemporanea a Stintino, Île Rousse, Genova,
Toscana, Côte d’Azur (da confermare), seguendo le linee guida precedentemente predisposte. La
contemporaneità verrà definita in base alle situazioni contingenti, incluse quelle climatiche.
◦ 4 open day di informazione sui macchinari e le attività svolte saranno organizzate a Genova,
Stintino, Île Rousse, Toscana: si tratta di eventi divulgativi indirizzati a scuole, associazioni di
categoria, Fab Lab, per raccontare le attività del progetto attraverso la visita ai luoghi in cui è
detenuta la stampante 3D, la presentazione dei prodotti di progetto ecc. Questi eventi verranno
organizzati in concomitanza con la presenza della stampante 3D nei singoli territori.
◦ 4 seminari in presenza che saranno organizzati nei vari territori di progetto più direttamente
coinvolti nelle attività pratiche svolte dal progetto, in concomitanza con gli open day. Le modalità di
svolgimento dei seminari saranno definite nei periodi successivi al periodo 1.
◦ Kick off meeting. L’evento di lancio di PLASTRON è stato organizzato dall’Università di
Genova e si è tenuto il 17 aprile 2024 (realizzato — Periodo 1). L’evento è consistito in una
presentazione pubblica e nel primo Comitato di Pilotaggio.
◦ Conferenza finale. La conferenza finale sarà organizzata da Confservizi Cispel Toscana
(capofila) nel periodo 6. Lo svolgimento della conferenza finale sarà stabilito a partire dal periodo 5.

Tra le attività di disseminazione potranno essere ricomprese le attività con le imprese locali previste



dal progetto come le interlocuzioni con le filiere locali che producono scarti cellulosici e le imprese
turistiche coinvolte nell’adozione delle linee guida sulla riduzione dell’uso della plastica/plastica
monouso.

Per promuovere la visibilità del Progetto sui social media verranno, inoltre, identificate una serie di
giornate internazionali dedicate alla protezione dell’ambiente e tutela del mare e ad altre tematiche di
rilievo per i partner e per il progetto, durante le quali verranno proposti articoli, brevi informazioni ecc.
che racconteranno le attività portate avanti dai partner all’interno del Progetto e coerenti con l’evento
presentato.

Riepilogo KPI di produzione

Strumento /
Instrument

Target
quantitativo /
Objectif
quantitatif

Frequenza
/
Fréquence

Responsabile Fonte di verifica / Source de
vérification

Articoli
portale

10 articoli bilingui a
semestre

Semestrale  CM (MEDSEA) Pagina progetto Portale Interreg
Marittimo

Post social
(FB, X,
Instagram,
YouTube,
LinkedIn)

15 post bilingui a
semestre

Semestrale  CM (MEDSEA) Insight piattaforme social /

Comunicati e
note stampa

15 comunicati totali
per durata progetto

Ad evento  CM (MEDSEA) Archivio comunicati

Video di
progetto

2 video: 1 periodo
1, 1 periodo 6

Inizio e fine
progetto

CM +
videomaker
(MEDSEA)

Canale YouTube
InterregPlastron

Open Day 4 open day
(Genova, Stintino,
Île Rousse,
Toscana)

Periodi 3–6  Partner
territoriale

Report di evento

Seminari in
presenza

4 seminari Periodi 3–6  Partner
territoriale

Report di evento

Clean up
mediterraneo

1 evento
simultaneo nelle
aree partner

Periodo
progetto

CM + partner  Report di evento

Webinar
online

A seguito chiusura
prodotti di progetto

Periodi 3–6  CM (MEDSEA) Registrazioni + n. partecipanti

Kick off
meeting

1 (Periodo 1) Periodo 1 UNIGE
(organizzatore)

Verbale CdP

Conferenza
finale

1 (Periodo 6) Periodo 6 Confservizi
Cispel
Toscana
(capofila)

Report finale

Matrice Gruppi Target
La tabella seguente associa a ciascun gruppo target i messaggi chiave di riferimento, i canali
prioritari, l’azione comunicativa attesa e i relativi indicatori.



Gruppo target Messaggi (pilastri) Canali Azione
comunicativa

KPI

Comunità locali
ed Enti

2 – Economia
circolare locale
4 – Modello
replicabile
transfrontaliero

Portale, eventi in
presenza,
comunicati
stampa

Sensibilizzazione su
buone pratiche,
diffusione dei
risultati di progetto

N. enti
raggiunti, n.
presenze
eventi

Operatori
economici
(turismo, pesca)

2 – Economia
circolare locale
3 – Innovazione e
stampa 3D

LinkedIn, eventi
open day,
newsletter

Diffusione delle
tecnologie e
pratiche sostenibili
sperimentate dal
progetto

N. imprese
coinvolte, n.
MoU/accordi
sottoscritti

Amministrazioni
competenti
(rifiuti, porti)

1 – Prevenzione
inquinamento
marino
4 – Modello
replicabile
transfrontaliero

X, comunicati
stampa, seminari

Diffusione dei
protocolli e dei
risultati verso i
decisori pubblici

N. menzioni
istituzionali, n.
atti adottati

Scuole e
università

1 – Prevenzione
inquinamento
marino
3 – Innovazione e
stampa 3D

Instagram,
YouTube, open
day scolastici

Sensibilizzazione e
coinvolgimento
attivo nelle attività
laboratoriali

N. studenti
raggiunti, n.
classi
partecipanti

ONG e
associazioni
ambientaliste

1 – Prevenzione
inquinamento
marino
2 – Economia
circolare locale

Facebook, eventi
clean-up,
webinar

Condivisione di
pratiche e co-
organizzazione di
eventi

N.
organizzazioni
coinvolte, n.
partecipanti
clean-up

Pubblico
generale

Tutti i pilastri Instagram,
Facebook,
YouTube,
stampa locale

Sensibilizzazione e
diffusione virale dei
contenuti di progetto

Reach social,
tasso
engagement,
visualizzazioni
video



Governance e validazione
La tabella seguente definisce, per ciascun prodotto comunicativo, chi è responsabile della
produzione, chi approva, chi viene consultato e chi viene informato (matrice RACI), insieme ai tempi
di validazione standard e di urgenza (SLA).

Prodotto R –
Produce

A –
Approva

C –
Consultato

I –
Informato

Tempi
standard

Tempi urgenza

Articolo
portale

CM Capofila Partner
coinvolto

GLC 5 gg
lavorativi

48h

Post social CM CM Partner
coinvolto

GLC 3 gg
lavorativi

24h

Comunicato
stampa

CM Capofila Partner citati Tutti i
partner

7 gg
lavorativi

48h

Visuale
evento /
locandina

CM +
grafico

Capofila
+ AdG
(se nuovo
formato)

Partner
organizzatore

GLC 10 gg
lavorativi

72h

Video CM +
videomaker

Capofila
+ AdG

Tutti i partner GLC 20 gg
lavorativi

—

Calendario delle attività

Periodo Attività da concludere entro la fine del periodo
1 (marzo 24 –
agosto 24)

Kick off meeting (17 aprile 2024)
Predisposizione della prima versione delle mailing list e delle liste di
contatti e temi per la comunicazione
Avvio dei social e della pagina del progetto sul sito del Programma
Video iniziale di progetto

2 (settembre
24 – febbraio
25)

Gestione dei social network e della pagina del progetto sul sito
del Programma Kit informativo e promozionale

3 (marzo 25 –
agosto 25)

Gestione dei social network e della pagina del progetto sul sito del
Programma
Eventi online ed in presenza

4 (settembre
25 – febbraio
26)

Gestione dei social network e della pagina del progetto sul sito
del Programma Eventi online ed in presenza

5 (marzo 26 –
agosto 26)

Gestione dei social network e della pagina del progetto sul sito del
Programma
Eventi online ed in presenza

6 (settembre
26 – febbraio
27)

Gestione dei social network e della pagina del progetto sul sito
del Programma Eventi online ed in presenza
Video finale di progetto
Conferenza finale



Allegato A

Ogni partner dovrà selezionare una figura interna al team che sarà il referente per la
comunicazione. Il referente sarà responsabile dell’invio periodico delle informazioni sulle attività di
progetto (inclusi studi e ricerche) al referente della Comunicazione di MEDSEA. Il referente di ogni
partner dovrà seguire il breve corso di formazione che verrà tenuto da MEDSEA, affinché vi sia una
raccolta omogenea di immagini, video e audio, ed informazioni (es. interviste video ai partner di
progetto). Una persona selezionata da MEDSEA sarà incaricata della postproduzione di immagini e
video (con o senza audio). Il referente di ogni partner dovrà, inoltre, mettersi in contatto con la struttura
interna che si occupa di comunicazione per chiedere l’invio alle mailing list interne (es. Ufficio Stampa
dell’Ente).
Ogni primo giorno lavorativo del mese il CM invierà un messaggio ai partner chiedendo un
aggiornamento sulle attività per scrivere un articolo con cui aggiornare la pagina del portale di
progetto e, se opportuno, i social network.
Tuttavia, ogni qualvolta si svolgeranno attività di progetto e/o si porteranno a compimento le attività di
progetto, queste dovranno essere comunicate tempestivamente al CM che provvederà a comunicarle
tramite articoli sul portale, post sui social e network e, quando opportuno, tramite comunicati stampa.
I comunicati stampa dovranno essere accompagnati da foto e/o video.

Allegato B

Tutti i materiali realizzati nell’ambito del Progetto PLASTRON devono seguire le regole incluse nel
Manuale di Immagine Coordinata del Programma Interreg Italia – Francia Marittimo 2021 – 2027 per
quanto riguarda la parte grafica, tutti i prodotti dovranno seguire le regole specifiche e potranno
essere utilizzati solamente dopo l’approvazione da parte dell’Autorità di Gestione.
Ogni qualvolta si manifestasse la necessità di un nuovo prodotto (nuovo va inteso come non ancora
approvato dall’Autorità di Gestione) sarà compito del partner chiederne la creazione al Capofila e al
partner che coordina la comunicazione, Fondazione MEDSEA, che chiederà al grafico incaricato di
seguire le attività per tutto il periodo di progetto di elaborare il nuovo prodotto in maniera conforme,
inclusi font e pantoni. Il nuovo prodotto, una volta approvato internamente, verrà inviato all’Autorità di
Gestione dal Capofila e potrà essere utilizzato solamente dopo l’approvazione. Tutti i prodotti di
progetto, sia stampati che in versione immateriale, devono contenere il logo di progetto e lo slogan
(pena la non ammissibilità della spesa, quando effettuata) inseriti secondo le indicazioni del Manuale
succitato.
Il logo di progetto deve essere utilizzato esclusivamente nella versione integrata al logo del
Programma Interreg Italia – Francia Marittimo 2021-2027. Lo slogan dovrà essere sempre inserito
nella versione bilingue. Logo e slogan dovranno avere sempre le dimensioni indicate nel Manuale e
posizionati esattamente secondo le distanze indicate nel Manuale, per i vari formati.
Tutti i prodotti di progetto, inclusi i report per la rendicontazione, i manuali interni e i risultati delle
attività di progetto dovranno essere realizzati utilizzando esclusivamente font e colori autorizzati.
Per semplicità, tutti i prodotti del Progetto PLASTRON dovranno essere predisposti in ARIAL.
Tutti i font utilizzati e i pantoni ammessi sono indicati qui di seguito, così come sono riportati nel
Manuale dell’Immagine coordinata del Programma Interreg Italia – Francia Marittimo 2021-2027:



Font Autorizzati

Montserrat: Regular, Bold
Open Sans: Bold, Semibold, Regular, Italic Vollkorn: Bold,
Regular, Italic Arial: Bold, Regular, Italic Georgia: Bold, Regular,
Italic

Colori e Pantoni
Logo Interreg (Colori Principali)
Reflex Blue: Pantone Reflex Blue, HEX #003399, RGB 0/51/153, CMYK 100/80/0/0 Light Blue:
Pantone

2716, HEX #9FAEE5, RGB 159/174/229, CMYK 41/30/0/0
Black: Pantone Black, HEX #000000, RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100
Yellow: Pantone Yellow, HEX #FFCC00, RGB 255/204/0, CMYK 0/0/100/0 White: Pantone White,
HEX #FFFFFF, RGB 255/255/255, CMYK 0/0/0/0
Obiettivi Tematici (Colori per Priorità)
Priorità 1 (Verde Acqua): CMYK 72/0/43/0, HEX #18BAA8, RGB 24/186/168 Priorità 2 (Verde):
CMYK 48/0/89/0, HEX #9ACA3C, RGB 154/202/60
Priorità 3 (Arancione): CMYK 0/56/77/0, HEX #F68A42, RGB 246/138/66 Priorità 4 (Rosso): CMYK
10/75/60/1, HEX #DA5C57, RGB 218/92/87 Priorità 5 (Blu): CMYK 87/51/0/0, HEX #0E6EB6,
RGB
14/110/182

Glossario degli Acronimi
AdG Autorità di Gestione / Autorité de Gestion
CdP Comitato di Pilotaggio / Comité de Pilotage
CM Communication Manager
GLC Gruppo di Lavoro di Comunicazione
KPI Key Performance Indicator
PCD Piano di Comunicazione e Disseminazione
RACI Responsible / Accountable / Consulted / Informed
SLA Service Level Agreement



Introduction

L'objectif de ce document est de définir un cadre de référence pour les actions de communication et de
dissémination visant à soutenir la mise en œuvre du projet PLASTRON, financé par le Programme
Interreg Italie-France Maritime 2021-2027. Le Plan de Communication et de Dissémination (PCD) est
l'outil qui définit l'image coordonnée du projet, les actions, les stratégies et les outils, ainsi que leurs
calendriers, destinés à diffuser les activités réalisées et à sensibiliser aux thématiques concernées.
Définir le PCD permet de préparer le cadre général pour la gestion et la coordination des
communications qui seront mises en œuvre pour promouvoir le projet.
La Stratégie de Communication est présentée en partant de la présentation du projet PLASTRON, de
son objectif général, de ses objectifs spécifiques et de l'indication des partenaires. Seront ensuite
présentés les objectifs généraux et spécifiques du plan de communication et de dissémination, pour
aboutir aux indicateurs d'outputs et de résultats correspondants. Les groupes cibles de référence, les
messages et les spécificités réservées aux opérations d'importance stratégique sont également
présentés. Les outils de communication concluront le plan, qui disposera par ailleurs d'un document
annuel de mise à jour et de détail, ainsi que du calendrier des activités avec un plan éditorial aligné sur
les travaux réalisés par les partenaires du projet.
Le présent Plan de Communication est rédigé par le Gestionnaire de la Communication (GdC) en
collaboration avec le Chef de file et les représentants des partenaires au sein du Groupe de Travail de
la Communication (GTC). Une fois la version définitive établie, celle-ci est révisée et approuvée par les
membres du Comité de Pilotage (CdP), conformément au Manuel du Programme Interreg Italie-France
Maritime 2021-2027 et au Manuel d'image coordonnée du Programme Interreg ITALIE-FRANCE
MARITIME.

Le projet

PLASTRON a pour objectif d'améliorer la durabilité des communautés à l'échelle locale en fournissant
des connaissances et des outils pour promouvoir la transition vers une économie circulaire et efficace
dans l'utilisation des ressources, conformément aux politiques du Green Deal et aux actions
européennes visant à atteindre la neutralité climatique et à préserver les habitats marins. Grâce à la
réalisation de petits investissements pour la collecte de plastique sur le littoral, dans les ports de
plaisance et en mer, des protocoles conjoints seront développés pour améliorer la gestion et l'intégration
au cycle des déchets. Des études expérimentales d'économie circulaire seront menées avec des actions
ciblées sur la récupération et la réutilisation des déchets solides des filières dans les territoires
concernés, en privilégiant la récupération des filets et matériaux de pêche qui constituent des dangers
pour la faune marine. Ces actions serviront à proposer un modèle économique durable, basé sur la
réutilisation locale des déchets sous forme de matières premières secondaires et de nouveaux
matériaux réintégrables dans le cycle de production grâce à la fabrication additive. Stratégies et actions
seront définies à la suite d'une enquête initiale sur le cadre réglementaire et la gestion actuelle des
déchets, ainsi que sur la cartographie des déchets solides des filières. Des actions pilotes seront mises
en œuvre dans les zones de Stintino (Sardaigne) et Île Rousse (Corse), avec un suivi visant à vérifier et
améliorer les stratégies et actions proposées et à définir les développements et améliorations non
prévisibles a priori. La réplicabilité et la transférabilité du projet dans d'autres contextes sera garantie au
niveau transfrontalier par le réseau avec les chefs de file des autres projets, au niveau européen par les
présentations des partenaires lors des événements institutionnels, et par les universités partenaires
avec la communauté scientifique internationale.

Les partenaires

Confservizi Cispel (Toscane) est l'association régionale des entreprises de service public opérant sur
le territoire toscan et gérant des services à caractère économique. Au sein de PLASTRON, elle joue le
rôle de Chef de file et a en charge les activités suivantes : récupération des résultats des activités



réalisées et en cours en matière de récupération des déchets marins par les entreprises ; identification
des projets d'infrastructure approuvés et financés pour la gestion des déchets marins et échoués ;
implication des entreprises gérant des installations de récupération d'emballages pour l'éventuelle
utilisation de flux de matériaux additionnels par rapport aux matériaux marins, dans les différentes
expérimentations ; définition des projets pilotes locaux et soutien organisationnel aux entreprises ;
coordination des activités et dissémination ; identification des résultats du projet dans les plans
industriels des entreprises et partage des propositions d'intégration dans la planification publique.

Comune di Stintino (Sardaigne), situé dans la province de Sassari, donne sur les Bouches de
Bonifacio et est l'une des principales communes à vocation touristique de l'île. Au sein de PLASTRON, il
s'occupera de : cartographier et protéger sa zone marine côtière, afin d'en évaluer l'état de santé, de
quantifier les besoins de récupération des déchets en mer, notamment les dangers laissés sur les fonds
lors des activités de pêche, tels que les filets et les nasses perdus par les pêcheurs, qui, outre leur
caractère polluant, constituent des pièges mortels pour la faune marine et compromettent sérieusement
les habitats marins ; soutenir l'analyse des règles nationales et locales concernant l'utilisation et la
récupération en mer des matériaux polluants abandonnés, leur stockage et leur envoi au recyclage ;
expérimenter des formes innovantes de récupération en mer des déchets et outils perdus lors de
l'exercice de la pêche ; tester sur le terrain les nouvelles technologies mises à disposition par les
partenaires du projet pour le recyclage des matériaux récupérés en mer afin de garantir la durabilité
économique des activités de dépollution des sites marins, notamment ceux protégés ; promouvoir
auprès de l'industrie et de l'artisanat locaux l'utilisation des nouvelles technologies écologiques
développées dans le cadre du projet ; sensibiliser et diffuser la culture et la pratique de la pêche et du
tourisme responsables ; animer l'échange entre réalités locales transfrontalières dans l'approche du
problème commun de la protection de la mer et de l'économie circulaire dans des contextes nationaux
différents.

Università degli Studi di Genova (Ligurie), qui participe avec le Département d'Ingénierie mécanique,
énergétique, de gestion et des transports (DIME) et le Département de Chimie et Chimie Industrielle
(DICCI). UNIGE apportera au projet PLASTRON une contribution transversale, en collaborant avec les
partenaires du projet pour la promotion de l'expérimentation d'interventions d'économie circulaire avec la
mise au point d'outils pour un système innovant de gestion, de récupération et de réutilisation tant des
plastiques que des déchets solides. L'Università degli Studi di Genova s'occupera du transfert
technologique et de la mise au point des technologies disponibles sur le marché pour la fabrication
additive.

Ville de L'Île Rousse (Corse), située dans le Département de la Haute-Corse, dans la région de la
Balagne, est une commune à vocation touristique. Au sein de PLASTRON, elle s'occupera de :
événements de sensibilisation et de prévention pour les écoles, les collèges et les lycées de la ville ;
organisation d'un événement transfrontalier ; communication du projet en collaboration avec MEDSEA ;
démonstrations techniques d'impression 3D par les partenaires techniques ; installation d'équipements
(filets et paniers de collecte, conteneurs de conservation, etc.) ; installations techniques dédiées à la
collecte sécurisée dans le port de plaisance et le port commercial ; diffusion des résultats du projet ;
participation à la capitalisation des résultats.

Mediterranean Sea and Coast Foundation (MEDSEA) (Sardaigne), est une organisation à but non
lucratif, basée à Cagliari, qui s'occupe de projets concrets de développement durable en Méditerranée.
La Fondazione MEDSEA aura pour mission principale de promouvoir la communication des activités du
projet et la dissémination auprès des acteurs locaux publics et privés, y compris au-delà du territoire
éligible du projet, à travers l'utilisation du site du projet et des réseaux sociaux, l'organisation
d'événements d'information et de communication, ainsi que des événements impliquant les populations
locales, dont les écoles, les entreprises locales, les associations professionnelles, les FabLab, les
innovateurs locaux et d'autres administrations locales potentiellement intéressées à reproduire les



résultats du projet.

Université Côte d'Azur (PACA) apporte au projet les compétences de type économique. Le rôle des
économistes participant à ce projet sera de construire un modèle d'économie circulaire pour les déchets
plastiques récupérés en mer ou sur le littoral. Ce modèle décrit l'organisation d'une supply chain qui
n'existe pas spontanément et qui doit être construite et gérée par ses acteurs. Le travail de l'équipe
consiste donc à établir les conditions de faisabilité d'un tel schéma, en réfléchissant aux flux nécessaires
(quantités de plastique), mais aussi aux valeurs économiques en jeu (coûts de collecte, traitement, etc.).

Agenzia Regionale Recupero Risorse – ARRR (Toscane) est une société in house de la Région
Toscane qui travaille à l'appui des politiques régionales en matière de déchets et d'énergie, dans le
cadre de l'économie circulaire et des politiques de durabilité. Au sein de PLASTRON, ARRR est en
mesure de garantir la coordination des activités du projet, sur le plan technique et en ce qui concerne
les obligations administratives nécessaires. En outre, la connaissance approfondie du cycle régional
des déchets, du cadre réglementaire à la collecte, à la vérification et au traitement systématique des
données sectorielles, sera mise à disposition des partenaires pour la construction du cadre de
référence et pour l'évaluation des propositions de projet convenues au cours du développement du
projet, ainsi que pour la mise en œuvre efficace et efficiente des interventions à développer.

La gouvernance de la Communication

La mise en œuvre du plan stratégique de Communication est coordonnée par un Groupe de Travail
de la Communication (GTC) composé d'un référent pour chaque partenaire et présidé par le
Gestionnaire de la Communication (GdC) relevant du Responsable de la Composante, la
Fondazione MEDSEA. Le GdC s'appuiera sur des spécialistes pour les activités graphiques, la
production de matériels de communication spécifiques et les relations avec la presse. Le référent de
chaque partenaire agira comme point de contact pour la Communication. Le groupe de Coordination
se réunira (à distance) semestriellement, sauf besoins différents selon l'avancement des activités du
projet, et le compte rendu de ses activités sera intégré au suivi de la mise en œuvre de la Stratégie
de Communication.
Le Groupe de Coordination de la Communication, à l'occasion des Comités de Pilotage, propose le
Plan des activités de communication contenant la planification des actions de communication et le
calendrier des événements et des actions de communication aux niveaux centralisé et décentralisé
pour la ou les période(s) suivante(s). Toutes les activités de communication seront organisées et
réalisées avec la contribution et le soutien actif des partenaires, et viseront à impliquer les parties
prenantes et les acteurs principaux. En particulier, les partenaires coordonneront, sous la direction
du GdC, l'organisation et la réalisation des initiatives au niveau local ; le GdC garantira la
coordination générale et la cohérence des activités de communication avec la mission, la vision et
l'identité visuelle de PLASTRON.

Les relations avec les médias seront gérées et coordonnées par le GdC, en lien avec le Chef de file
et les partenaires les plus directement impliqués. Pour garantir l'uniformité, tous les éléments de
communication devront être préparés par le partenaire chargé de la communication (Fondazione
MEDSEA), représentée par le GdC, le partenaire responsable de la Communication et le Chef de file
pour approbation ; lorsque cela s'avère nécessaire et opportun, le Chef de file enverra les matériels à
l'Autorité de Gestion pour approbation préalable. Après cette approbation, les matériels pourront être
publiés sur le portail, sur les réseaux sociaux et sur les sites web des partenaires ou partagés avec
les médias. En ce qui concerne le processus de publication sur les réseaux sociaux, les profils
officiels seront administrés par le partenaire MEDSEA à travers le GdC ou sur la base d'une
répartition du travail tenant compte des compétences spécifiques de chaque membre du GTC. Pour
la publication, les partenaires du projet enverront les matériels selon les modalités établies par le
GdC et indiquées à l'Annexe A.



Les objectifs de la communication

Objectif cadre. Conformément aux lignes directrices définies par la Stratégie de Communication du
Programme Interreg Italie-France Maritime 2021-2027, toutes les activités de communication et de
dissémination de PLASTRON doivent promouvoir la connaissance du Programme lui-même, en
devenant capables d'attirer de futurs partenaires et territoires potentiels du Programme, des parties
prenantes, des institutions et des entreprises, et d'accroître la sensibilisation des citoyens en général sur
les potentialités et les retombées positives des projets du Programme Interreg Italie-France Maritime sur
les Régions concernées.

Objectif général : promouvoir le projet PLASTRON. Pour ce faire, il sera nécessaire de rendre compte
en permanence de toutes les activités qui se dérouleront dans le cadre du projet et qui devront être
présentées, y compris les plus techniques et scientifiques, avec des langages et des outils qui créent de
l'intérêt, de la curiosité, de la conscience, de la connaissance, et qui stimulent des comportements
résilients et efficaces dans la consommation et la préservation des ressources naturelles. Il s'agira
d'accroître la connaissance des partenaires du projet à travers le récit des expériences et des
compétences mobilisées, des activités d'étude, de recherche, d'organisation, des événements publics et
des produits des activités, des lieux où se dérouleront les activités du projet.

Objectif spécifique : promouvoir la transition vers une économie circulaire et efficace dans l'utilisation
des ressources afin d'améliorer les attitudes et le comportement du public concernant les contenus du
projet PLASTRON. Avec cet objectif, on s'attend à ce que le public cible adopte une attitude proactive
vis-à-vis des résultats du projet. Le public a été atteint, informé et qualifié à toutes les étapes de la mise
en œuvre de PLASTRON et doit maintenant être convaincu d'agir pour promouvoir les bonnes pratiques,
interagir et servir de caisse de résonance pour appliquer les lignes directrices et les protocoles dans la
vie quotidienne, dans les entreprises et dans les institutions. L'objectif est d'aider les groupes cibles à
acquérir les connaissances nécessaires pour introduire certaines actions du projet et, en fin de compte,
contribuer à l'atteinte des objectifs de PLASTRON. L'approche communicative se concentrera tout au
long du projet sur le récit du phénomène de la pollution marine et de l'économie circulaire pour les
déchets solides et les plastiques, sur l'outil de l'imprimante 3D et ses applications, sur les lignes
directrices et les stratégies qui mèneront aux bonnes pratiques, sur les activités de sensibilisation et
leurs effets sur les participants. Les réseaux sociaux permettront la construction de communautés
numériques tandis que les événements publics et les activités des partenaires créeront des échanges
interpersonnels et du networking.



Messages clés

La communication de PLASTRON s'articule autour de quatre piliers thématiques. Pour chacun d'eux est
définie une narrative de référence qui oriente la production de contenus sur tous les canaux et dans les
deux langues du projet.

Pilier Narrative du message
1 – Prévention de la
pollution marine

La mer est une ressource partagée et menacée. PLASTRON part de la
collecte concrète de plastique dans les zones côtières et portuaires de
Sardaigne et de Corse pour démontrer qu'intervenir est possible, efficace et
reproductible. La narrative vise à rendre le problème visible et à montrer les
actions comme une réponse concrète.

2 – Économie
circulaire locale

Les déchets collectés ne sont pas un problème à éliminer mais une ressource
à valoriser localement. La narrative raconte la transformation des matériaux
récupérés en matières premières secondaires, en mettant l'accent sur la
valeur économique et environnementale du circuit court et sur l'implication des
filières locales du tourisme et de la pêche.

3 – Innovation et
impression 3D

La fabrication additive est l'outil qui rend concret et visible le passage du
déchet au produit. La narrative met en valeur la technologie comme un
élément accessible et applicable même dans des contextes artisanaux et
scolaires, ouvrant de nouvelles opportunités pour les entreprises locales.

4 – Modèle
reproductible
transfrontalier

PLASTRON n'est pas une intervention locale isolée mais un modèle conçu
pour être transféré. La narrative met l'accent sur la dimension transfrontalière
de l'expérience, la capitalisation avec les réseaux européens et la vocation du
projet à devenir une bonne pratique pour d'autres territoires méditerranéens.

Groupes cibles

Communautés locales et Entités gouvernementales Le projet vise à créer et tester un modèle
d'économie circulaire à l'échelle locale susceptible d'améliorer la gestion environnementale et de réduire
la pollution marine, de réduire la production et les coûts de gestion et d'élimination des déchets, de
réduire le transport des déchets et les émissions de gaz à effet de serre qui en découlent, de promouvoir
la création d'entreprises et des formes durables d'entreprises dans la filière touristique, la production
d'objets issus de l'économie circulaire utiles à la collectivité dans les petites communes touristiques de la
zone de coopération, pouvant servir de bonnes pratiques pour l'ensemble du bassin méditerranéen.
Opérateurs économiques (tourisme, pêche) Le projet verra de nombreuses actions nécessitant
l'implication directe des entreprises de la région qui produisent des matières premières secondaires, des
déchets, des sous-produits ou des résidus non cellulosiques dans la récupération de ces fractions et leur
utilisation dans une économie circulaire, avec pour objectif de réduire les déchets produits, de favoriser
les économies dans les petites entreprises et de soutenir le développement de nouvelles compétences
et opportunités. De plus, des actions spécifiques seront dirigées vers les activités touristiques pour
promouvoir la réduction de l'utilisation du plastique et l'abandon du plastique à usage unique, dans le but
de prévenir l'abandon dans l'environnement et surtout en mer.
Administrations compétentes (déchets, ports) Les administrations responsables de la gestion des
déchets et des ports représentent des interlocuteurs clés pour l'intégration des protocoles développés
par PLASTRON dans la planification publique. Les activités de communication vers ce groupe visent à
diffuser les résultats du projet auprès des décideurs institutionnels de la zone de coopération.
Écoles et universités De nombreuses activités de communication et de dissémination seront adressées
aux écoles et universités pour accroître la sensibilisation au problème des plastiques en mer et pour
rendre les jeunes et la communauté scientifique conscients des opportunités de l'économie circulaire et
des technologies de fabrication additive.



ONG et associations environnementales Le projet PLASTRON impliquera des associations
environnementales et sportives opérant en mer avec pour objectif de leur proposer des méthodologies,
protocoles et pratiques pour opérer dans la collecte des déchets en mer dans le plein respect de la
réglementation environnementale et sécuritaire.
Grand public Activités de communication et de dissémination seront adressées au grand public pour
accroître la conscience du problème de la pollution marine par les plastiques et des opportunités de
l'économie circulaire, également à travers les réseaux sociaux et la participation aux événements publics
du projet.

Mise en œuvre du projet

Le projet, afin d'être promu à travers tous les canaux, avec une référence particulière au web
(également à l'aide de productions audiovisuelles), prévoit la réalisation des activités et produits
suivants selon un programme préétabli :
• Réalisation du Logo du projet et de l'image coordonnée (période 1)
• Création et Gestion des comptes sur les réseaux sociaux (période 1-6) ;
• Kit informatif et promotionnel, incluant les gadgets (période 2) ;
• Rédaction des Communiqués de presse (période 1-6) ;
• Production de Vidéos et images du projet (période 1-6) ;
• Organisation d'événements informatifs et de dissémination (périodes 3-6), en présentiel, en
mode hybride ou en ligne (selon les besoins et les opportunités) là où cela est prévu par le projet, et
participation à des événements organisés en externe, mais cohérents avec les activités et objectifs
du projet ;
• Kick off meeting (période 1) et Conférence finale (période 6).

Logo et identité visuelle du projet

Le document de référence pour l'image coordonnée est le Manuel d'Image Coordonnée du
Programme Interreg Italie-France Maritime 2021 – 2027. À la suite du choix du logo PLASTRON, qui
devra toujours être appliqué et diffusé conjointement avec le logo du Programme Interreg Italie-
France Maritime, en suivant les règles du Manuel d'Image Coordonnée, une série de produits
constituant l'image coordonnée du projet PLASTRON a été produite et soumise pour approbation à
l'Autorité de Gestion. D'autres produits seront réalisés par la suite et soumis pour approbation à
l'Autorité de Gestion.
L'objectif spécifique de l'identité visuelle est de permettre l'identification du projet de manière claire,
immédiate et fortement communicative à travers une image graphique efficace, fonctionnelle à la
perception d'une identité globale des actions qui devront être facilement et rapidement associées au
projet. Cette image facilitera non seulement la reconnaissance de tous les documents, produits et
services, mais permettra également l'association positive aux finalités et aux messages clés du
projet, améliorant encore davantage la transmission des informations et la vision transfrontalière des
interventions.
Tous les matériels de communication seront préparés dans les deux langues du projet,
conformément au Manuel d'Image du Programme Interreg.
Tous les partenaires recevront des instructions détaillées sur les règles à suivre concernant
l'utilisation des éléments graphiques, des polices et des couleurs Pantone (Annexe B). Les éléments
graphiques approuvés ne pourront pas faire l'objet de modifications et/ou d'altérations par rapport
aux caractéristiques définies dans ce Plan et approuvées préalablement par l'Autorité de Gestion.



Logo du projet

Pour assurer une cohérence visuelle dans la communication du projet, des templates pour les
activités de communication du projet ont été ou seront préparés, notamment pour les catégories
suivantes :

 template Word bilingue pour les rapports ;
 PowerPoint pour les présentations ;
 Template Word pour le papier à en-tête ;
 un format bilingue pour les affiches des événements, utilisable en format électronique et

imprimable ;
 un format de « certificat » bilingue d'attestation / MoU de participation aux activités du projet

pour les parties prenantes économiques (secteur touristique, agricole, participants aux clean
up, etc.) ;

 un roll up bilingue pour la présentation du projet lors des événements, interviews vidéo, photos,
etc. ;

 fond d'écran Zoom pour les sessions en ligne.

Les outils et actions de communication

Les réseaux sociaux et la page dédiée sur le Portail du Programme rendront PLASTRON accessible
au plus grand nombre d'utilisateurs. À travers les communiqués de presse et les newsletters
périodiques, nous informerons sur les résultats, en mettant à jour nos données au fil de l'avancement
du projet. Les événements, conférences et séminaires nous aideront à établir un contact direct avec
les parties intéressées et notamment avec les bénéficiaires du projet.

Page dédiée sur le Portail du Programme (de la Période 1 à la Période 6)
C'est l'outil de communication prioritaire du Programme et constitue la principale source d'information
pour tous les groupes cibles et à tous les niveaux informatifs. Le site web du Programme héberge les
mini-sites des projets approuvés. La page du projet PLASTRON est consultable à l'adresse suivante
: https://interreg-marittimo.eu/web/plastron — responsable de la mise à jour : GdC — fréquence :
mensuelle et à chaque jalon du projet.
Pour garantir la qualité, l'homogénéité et l'efficacité des contenus du mini-site de PLASTRON et des
informations qu'ils contiennent, la coordination de la communication devra enrichir régulièrement ce
site et, le cas échéant, un calendrier éditorial partagé avec les partenaires du projet pourra être
établi. La mise à jour des pages du Portail sera la responsabilité du GdC ; la publication des
matériels du projet ou de ceux découlant directement des activités du projet (ex. publications, etc.)
suivra les règles de validation déjà indiquées pour les produits individuels. Pour d'autres matériels ou
informations, le GdC évaluera l'opportunité de les publier en concertation avec le Chef de file et le(s)
partenaire(s) concerné(s) ou tous les partenaires, selon le contenu et l'importance des matériels à
diffuser.
Objectif du projet : 10 articles bilingues sur le portail par semestre

Réseaux sociaux (de la période 1 à la période 6)



Les réseaux sociaux sont des outils très efficaces pour renforcer, qualifier et améliorer l'image du
projet, en offrant un type d'information et de communication plus attractif, direct et multidirectionnel.
De plus, les réseaux sociaux contribuent à rapprocher les contenus du projet des citoyens et
constituent un outil fondamental pour le renforcement de la communauté transfrontalière. L'objectif
spécifique de cette activité est de fournir des informations ciblées, ponctuelles et régulièrement mises
à jour sur le projet et son état d'avancement en impliquant tous les groupes cibles de référence. En
particulier, les réseaux sociaux permettront d'atteindre un public plus large et transversal, y compris à
travers une communication plus immédiate et moins technique. La mise à jour des réseaux sociaux
sera la responsabilité du GdC.

Facebook (ID : InterregPlastron) contribue à renforcer la communauté transfrontalière, en créant un lien
avec les destinataires effectifs et potentiels du projet. Les posts contiendront des photos, infographies,
vidéos et des liens vers chaque contenu présent sur le mini-site et sur YouTube, favorisant l'interactivité
entre les portails et encourageant le dialogue et la discussion entre les utilisateurs et les parties
prenantes.

X (ID : plastron2027) s'adresse à un public professionnel, composé de sujets multiplicateurs importants,
notamment les médias et les responsables politiques à tous les niveaux de gouvernance. Il sera utilisé
pour sensibiliser, en particulier, ce public professionnel. Les tweets se concentreront sur des faits
saillants, des nouvelles, des résultats ou des développements récents du projet.

LinkedIn (Interreg Plastron) sera utilisé pour rendre compte des développements du projet et renforcer
les échanges pour la création de réseaux entre professionnels et institutions engagés dans des projets
ayant les mêmes objectifs. Dans une phase plus avancée du Programme, l'accent se déplacera vers la
promotion des échanges et du networking relatifs aux résultats du projet.

YouTube (InterregPlastron) sera le conteneur pour les vidéos qui seront produites au cours du projet et
pour les reportages et approfondissements que les médias consacreront à PLASTRON, afin de disposer
d'une bibliothèque facilement consultable et présente, grâce aux partages, également sur les autres
pages sociales du projet.

Instagram (plastron2027) est le réseau social le plus proche des centres d'intérêt d'un public jeune et
son utilisation à travers le partage de stories et d'images permettra de diffuser des contenus percutants
relatifs au projet.

L'utilisation des réseaux sociaux a plusieurs fonctions :

 maintenir l'attention sur PLASTRON tout au long de la période d'activité
 promouvoir les activités et les événements organisés ou auxquels on participe
 diffuser les résultats
 créer des réseaux avec des projets similaires

La communication sur les réseaux sociaux impose des délais et des modalités de publication qui
peuvent être résumés en deux points :
 promotion de l'événement organisé ou auquel on participe.
 compte rendu et témoignage direct de l'événement.

La première version de la liste des sujets (personnes physiques et entités) d'intérêt et de leurs
profils/comptes sur les réseaux sociaux a été créée en Période 1 (avril 2024 — réalisé). La liste est
continuellement mise à jour tout au long de la durée du projet.
Dans le même délai, une série de listes sera constituée pour regrouper sujets et thèmes à partir
desquels il sera possible d'identifier des informations et des nouvelles à créer/reprendre afin de



garantir une publication sur les réseaux sociaux dans les semaines où il n'y aurait pas d'activités,
d'événements, etc. à communiquer et – surtout – pour créer un réseau de followers bien identifiés
autour du projet.
Objectif du projet : 15 posts bilingues sur les réseaux sociaux du projet (FB, X, Instagram, YouTube
et LinkedIn) par semestre/période

Autres produits de communication

La production de chaque produit individuel sera coordonnée par le GdC, avec le soutien du graphiste
du projet pour la vérification de la bonne apposition du logo et du slogan, et le contrôle des polices et
des couleurs Pantone. Chaque produit, avant sa diffusion, sera envoyé au Chef de file pour qu'il le
transmette pour approbation préalable à l'Autorité de Gestion du Programme.

Vidéos (sous-titrées)
 Vidéo initiale du projet (Période 1) conçue comme une introduction au projet, elle utilisera

l'image coordonnée et les matériels produits lors de l'événement de lancement.

 Vidéo finale du projet (période 6) conçue comme un court documentaire synthétisant des
capsules filmées précédemment montrant les résultats du projet ; elle contiendra également
des interviews des partenaires, des parties prenantes, etc. ; une version synthétique pour les
réseaux sociaux sera réalisée. La vidéo sera également mise à disposition de la presse. Les
images des principaux résultats seront filmées par un professionnel qui sera sélectionné par
MEDSEA. Cette personne aura également en charge la post-production et le montage des
matériels photographiques et vidéo (y compris les matériels audiovisuels) que les partenaires
fourniront pour documenter les activités qui se dérouleront au cours des trois années. Les
référents communication des partenaires recevront une formation spécifique pour être en
mesure de produire les matériels nécessaires.

Communiqués et notes de presse (de la période 1 à la période 6)
Pour mettre en valeur les activités réalisées dans le cadre du projet, des communiqués de presse
seront émis afin de fournir des informations spécifiques, ponctuelles et régulièrement mises à jour
sur le projet et son état d'avancement, de renforcer la participation et de sensibiliser les différents
acteurs impliqués et le grand public ; en particulier, les événements publics seront communiqués afin
d'accroître la visibilité des outputs du projet et les objectifs attendus.
Les communiqués auront pour mission de mettre en évidence les caractéristiques principales du
projet, les actions en cours, la contribution et les bénéfices que celui-ci apportera au territoire. Des
articles à caractère vulgarisateur seront également réalisés pour le portail web du projet.
La première version de la liste de diffusion des agences de presse, quotidiens et revues, revues
scientifiques, radios et télévisions traditionnelles et en ligne a été constituée en Période 1 (avril 2024
— réalisé) et est envoyée à l'occasion des événements importants.
La liste de diffusion sera continuellement mise à jour tout au long de la durée du projet. La diffusion
des Communiqués de presse s'appuiera également sur les Services de presse des partenaires du
projet, lorsqu'ils existent.
Chaque événement du projet sera précédé et suivi d'une note de presse et/ou d'un communiqué de
presse, en plus des posts et articles correspondants. Chaque événement en présentiel prévoit la
création d'une note de presse. Des communiqués de presse spécifiques seront rédigés et envoyés à
l'occasion de l'atteinte des résultats du projet, même lorsqu'ils ne coïncident pas avec des
événements.
Les communiqués de presse seront adressés aux journaux et revues, radios et télévisions nationaux,
régionaux et locaux, ainsi qu'aux médias/radios/télévisions spécialisés. MEDSEA rédigera le
communiqué puis l'enverra aux partenaires afin qu'ils utilisent également leurs propres contacts
presse ; MEDSEA se coordonnera avec l'Île Rousse pour la communication en langue française,



destinée à la presse, aux radios et télévisions francophones.
Objectif du projet : 15 communiqués au total sur la durée du projet

Événements informatifs et de dissémination (période 1 et ensuite de la période 3 à la période 6)
La réalisation d'événements informatifs et de dissémination est prévue dans les zones pilotes de
chaque zone partenaire (Région Sardaigne, Région Toscane, Corse, Région PACA). La finalité des
événements est de transférer les connaissances développées par le projet PLASTRON, de valoriser
les compétences des partenaires et d'impliquer les groupes cibles.
Les événements organisés pourront être en présentiel, en ligne ou, si nécessaire, hybrides.

Événements en ligne
◦ À la suite de la clôture des livrables du projet, y compris les recherches, les protocoles, les
plans et les lignes directrices, des webinaires (séminaires en ligne) seront organisés. Les webinaires
seront bilingues, avec traduction simultanée de l'italien vers le français et vice versa. La formule
adoptée sera une formule légère, qui sera définie au cours des périodes suivant la première.
Événements en présentiel
◦ 1 clean up méditerranéen, à organiser simultanément à Stintino, Île Rousse, Genova,
Toscane, Côte d'Azur (à confirmer), en suivant les lignes directrices préalablement établies. La
simultanéité sera définie en fonction des situations contingentes, y compris climatiques.
◦ 4 open days d'information sur les machines et les activités réalisées seront organisés à
Genova, Stintino, Île Rousse, Toscane : il s'agit d'événements de vulgarisation adressés aux écoles,
associations professionnelles, FabLab, pour présenter les activités du projet à travers la visite des
lieux où est hébergée l'imprimante 3D, la présentation des produits du projet, etc. Ces événements
seront organisés en coïncidence avec la présence de l'imprimante 3D dans chaque territoire.
◦ 4 séminaires en présentiel qui seront organisés dans les différents territoires du projet les
plus directement impliqués dans les activités pratiques réalisées par le projet, en coïncidence avec
les open days. Les modalités de déroulement des séminaires seront définies au cours des périodes
suivant la période 1.
◦ Kick off meeting. L'événement de lancement de PLASTRON a été organisé par l'Università
degli Studi di Genova et s'est tenu le 17 avril 2024 (réalisé — Période 1). L'événement a consisté en
une présentation publique et en le premier Comité de Pilotage.
◦ Conférence finale. La conférence finale sera organisée par Confservizi Cispel Toscana (Chef
de file) en période 6. Le déroulement de la conférence finale sera établi à partir de la période 5.

Parmi les activités de dissémination pourront être incluses les activités avec les entreprises locales
prévues par le projet, telles que les échanges avec les filières locales produisant des déchets
cellulosiques et les entreprises touristiques impliquées dans l'adoption des lignes directrices sur la
réduction de l'utilisation du plastique/plastique à usage unique.

Pour promouvoir la visibilité du projet sur les réseaux sociaux, une série de journées internationales
dédiées à la protection de l'environnement et à la protection de la mer et à d'autres thématiques
importantes pour les partenaires et pour le projet seront identifiées, à l'occasion desquelles des
articles, brèves informations, etc. seront proposés pour rendre compte des activités menées par les
partenaires dans le cadre du projet et cohérentes avec l'événement présenté.



KPI de production

Outil /
Instrument Objectif quantitatif Fréquence Responsable Source de vérification

Articles
portail

10 articles bilingues
par semestre Semestrielle GdC

(MEDSEA) Page projet Portail Interreg Maritime

Posts réseaux
sociaux (FB,
X, Instagram,
YouTube,
LinkedIn)

15 posts bilingues par
semestre Semestrielle GdC

(MEDSEA) Statistiques plateformes sociales

Communiqués
et notes de
presse

15 communiqués au
total sur la durée du
projet

Ad hoc GdC
(MEDSEA) Archive communiqués

Vidéo de
projet

2 vidéos : 1 période 1,
1 période 6

Début et fin
du projet

GdC + vidéaste
(MEDSEA) Chaîne YouTube InterregPlastron

Journée
portes
ouvertes

4 journées portes
ouvertes (Gênes,
Stintino, Île Rousse,
Toscane)

Périodes 3–
6

Partenaire
territorial Rapport d'événement

Séminaires en
présentiel 4 séminaires Périodes 3–

6
Partenaire
territorial Rapport d'événement

Clean up
méditerranée

1 événement
simultané dans les
zones partenaires

Période
projet

GdC +
partenaires Rapport d'événement

Webinaire en
ligne

Après clôture des
livrables du projet

Périodes 3–
6

GdC
(MEDSEA) Enregistrements + n. participants

Kick off
meeting 1 (Période 1) Période 1 UNIGE

(organisateur) Compte-rendu CdP

Conférence
finale 1 (Période 6) Période 6

Confservizi
Cispel Toscana
(Chef de file)

Rapport final



Matrice groupes cibles
Le tableau suivant associe à chaque groupe cible les messages clés de référence, les canaux
prioritaires, l'action communicative attendue et les indicateurs correspondants.

Groupe cible Messages
(piliers)

Canaux Action
communicative

KPI

Communautés
locales et Entités

2 – Économie
circulaire locale
4 – Modèle
reproductible
transfrontalier

Portail,
événements en
présentiel,
communiqués
de presse

Sensibilisation aux
bonnes pratiques,
diffusion des
résultats du projet

N. entités
atteintes, n.
présences
événements

Opérateurs
économiques
(tourisme, pêche)

2 – Économie
circulaire locale
3 – Innovation et
impression 3D

LinkedIn, open
days,
newsletter

Diffusion des
technologies et
pratiques durables
expérimentées par
le projet

N. entreprises
impliquées, n.
MoU/accords
signés

Administrations
compétentes
(déchets, ports)

1 – Prévention de
la pollution marine
4 – Modèle
reproductible
transfrontalier

X,
communiqués
de presse,
séminaires

Diffusion des
protocoles et
résultats auprès
des décideurs
publics

N. mentions
institutionnelles,
n. actes
adoptés

Écoles et
universités

1 – Prevenzione
inquinamento
marino
3 – Innovation et
impression 3D

Instagram,
YouTube, open
days scolaires

Sensibilisation et
implication active
dans les activités
de laboratoire

N. étudiants
atteints, n.
classes
participantes

ONG et
associations
environnementales

1 – Prévention de
la pollution marine
2 – Économie
circulaire locale

Facebook,
événements
clean-up,
webinaires

Partage de
pratiques et co-
organisation
d'événements

N.
organisations
impliquées, n.
participants
clean-up

Grand public Tous les piliers Instagram,
Facebook,
YouTube,
presse locale

Sensibilisation et
diffusion virale des
contenus du projet

Reach réseaux
sociaux, taux
d'engagement,
vues vidéo



Gouvernance et validation
Le tableau suivant définit, pour chaque produit de communication, qui est responsable de la
production, qui approuve, qui est consulté et qui est informé (matrice RACI), ainsi que les délais de
validation standard et d'urgence (SLA).

Produit R –
Produit
par

A –
Approuvé
par

C –
Consulté

I – Informé Délais
standard

Délais urgence

Article
portail

GdC Chef de
file

Partenaire
concerné

GTC 5 jours
ouvrés

48h

Post réseaux
sociaux

GdC GdC Partenaire
concerné

GTC 3 jours
ouvrés

24h

Communiqué
de presse

GdC Chef de
file

Partenaires
cités

Tous les
partenaires

7 jours
ouvrés

48h

Visuel
événement /
affiche

GdC +
graphiste

Chef de
file + AdG
(si
nouveau
format)

Partenaire
organisateur

GTC 10 jours
ouvrés

72h

Vidéo GdC +
vidéaste

Chef de
file + AdG

Tous les
partenaires

GTC 20 jours
ouvrés

—

Calendrier des activités

Période Activités à réaliser avant la fin de la période
1 (mars 24 –
août 24)

Kick off meeting (17 avril 2024)
Préparation de la première version des listes de diffusion et des listes de contacts et de
thématiques pour la communication
Lancement des réseaux sociaux et de la page du projet sur le site du Programme
Vidéo initiale du projet

2 (septembre 24
– février 25)

Gestion des réseaux sociaux et de la page du projet sur le site du Programme
Kit informatif et promotionnel

3 (mars 25 –
août 25)

Gestion des réseaux sociaux et de la page du projet sur le site du Programme
Événements en ligne et en présentiel

4 (septembre 25
– février 26)

Gestion des réseaux sociaux et de la page du projet sur le site du Programme
Événements en ligne et en présentiel

5 (mars 26 –
août 26)

Gestion des réseaux sociaux et de la page du projet sur le site du Programme
Événements en ligne et en présentiel

6 (septembre 26
– février 27)

Gestion des réseaux sociaux et de la page du projet sur le site du Programme
Événements en ligne et en présentiel
Vidéo finale du projet
Conférence finale



Annexe A

Chaque partenaire devra désigner une personne interne à l'équipe qui sera le référent pour la
communication. Ce référent sera responsable de l'envoi périodique des informations sur les activités du
projet (y compris études et recherches) au référent Communication de MEDSEA. Le référent de chaque
partenaire devra suivre la courte formation qui sera dispensée par MEDSEA, afin de garantir une
collecte homogène d'images, de vidéos et d'enregistrements audio, ainsi que d'informations (ex.
interviews vidéo des partenaires du projet). Une personne sélectionnée par MEDSEA sera chargée de
la post-production des images et vidéos (avec ou sans audio). Le référent de chaque partenaire devra
également prendre contact avec la structure interne chargée de la communication pour demander
l'envoi aux listes de diffusion internes (ex. Service de presse de l'entité).
Chaque premier jour ouvré du mois, le GdC enverra un message aux partenaires pour demander une
mise à jour des activités afin de rédiger un article pour mettre à jour la page du portail du projet et, le cas
échéant, les réseaux sociaux.
Toutefois, chaque fois que des activités du projet se dérouleront et/ou que les activités du projet seront
menées à terme, celles-ci devront être communiquées sans délai au GdC qui les diffusera via des
articles sur le portail, des posts sur les réseaux sociaux et, le cas échéant, via des communiqués de
presse. Les communiqués de presse devront être accompagnés de photos et/ou de vidéos.

Annexe B

Tous les matériels réalisés dans le cadre du projet PLASTRON doivent suivre les règles incluses
dans le Manuel d'Image Coordonnée du Programme Interreg Italie-France Maritime 2021 – 2027 en
ce qui concerne la partie graphique ; tous les produits devront suivre les règles spécifiques et ne
pourront être utilisés qu'après approbation par l'Autorité de Gestion.
Chaque fois que se manifestera le besoin d'un nouveau produit (nouveau étant entendu comme non
encore approuvé par l'Autorité de Gestion), il incombera au partenaire d'en demander la création au
Chef de file et au partenaire coordinateur de la communication, la Fondazione MEDSEA, qui
demandera au graphiste chargé de suivre les activités tout au long de la période du projet d'élaborer
le nouveau produit de manière conforme, polices et couleurs Pantone comprises. Le nouveau
produit, une fois approuvé en interne, sera envoyé à l'Autorité de Gestion par le Chef de file et ne
pourra être utilisé qu'après approbation. Tous les produits du projet, aussi bien imprimés que dans
leur version dématérialisée, doivent contenir le logo du projet et le slogan (sous peine de non-
éligibilité de la dépense, le cas échéant) insérés conformément aux indications du Manuel
susmentionné.
Le logo du projet doit être utilisé exclusivement dans la version intégrée au logo du Programme
Interreg Italie-France Maritime 2021-2027. Le slogan devra toujours être inséré dans la version
bilingue. Le logo et le slogan devront toujours avoir les dimensions indiquées dans le Manuel et être
positionnés exactement selon les distances indiquées dans le Manuel, pour les différents formats.
Tous les produits du projet, y compris les rapports pour la reddition des comptes, les manuels
internes et les résultats des activités du projet, devront être réalisés en utilisant exclusivement les
polices et les couleurs autorisées.
Pour des raisons de simplicité, tous les produits du projet PLASTRON devront être préparés en ARIAL.
Toutes les polices utilisées et les couleurs Pantone admises sont indiquées ci-dessous, telles
qu'elles figurent dans le Manuel d'Image Coordonnée du Programme Interreg Italie-France Maritime
2021-2027 :



Polices autorisées

Montserrat : Regular, Bold
Open Sans : Bold, Semibold, Regular, Italic Vollkorn : Bold,
Regular, Italic Arial : Bold, Regular, Italic Georgia : Bold, Regular,
Italic

Couleurs et Pantone
Logo Interreg (Couleurs principales)
Reflex Blue : Pantone Reflex Blue, HEX #003399, RGB 0/51/153, CMYK 100/80/0/0 Light Blue :
Pantone

2716, HEX #9FAEE5, RGB 159/174/229, CMYK 41/30/0/0
Black : Pantone Black, HEX #000000, RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100
Yellow : Pantone Yellow, HEX #FFCC00, RGB 255/204/0, CMYK 0/0/100/0 White : Pantone White, HEX
#FFFFFF, RGB 255/255/255, CMYK 0/0/0/0
Objectifs thématiques (Couleurs par priorité)
Priorité 1 (Vert Aqua) : CMYK 72/0/43/0, HEX #18BAA8, RGB 24/186/168 Priorité 2 (Vert) : CMYK
48/0/89/0, HEX #9ACA3C, RGB 154/202/60
Priorité 3 (Orange) : CMYK 0/56/77/0, HEX #F68A42, RGB 246/138/66 Priorité 4 (Rouge) : CMYK
10/75/60/1, HEX #DA5C57, RGB 218/92/87 Priorité 5 (Bleu) : CMYK 87/51/0/0, HEX #0E6EB6, RGB
14/110/182

Glossaire des acronymes
AdG  Autorité de Gestion
CdP  Comité de Pilotage
GdC  Gestionnaire de la Communication (FR) — équivalent IT : CM
CM  Communication Manager (IT) — équivalent FR : GdC
GTC  Groupe de Travail de la Communication (FR) — équivalent IT : GLC
GLC  Gruppo di Lavoro di Comunicazione (IT) — équivalent FR : GTC
KPI  Key Performance Indicator / Indicateur Clé de Performance
PCD  Plan de Communication et de Dissémination
RACI  Responsible / Accountable / Consulted / Informed
SLA  Service Level Agreement


